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KULLANILAN FOTOGRAFLARIN ROLU
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Summary

In article influence of the photo of political communication, a political propaganda on public opinion are considered.

GIRIS

Kamuoyu arasgtirmalarinin uzun bir gegmisi
vardir ve birgcok kamuoyu tanimi yapiimistir.
Kamu ve oy kavramlarinin birlesmesi ile olusan
kamuoyu kavrami en genel ifadeyle “belli basli
bir grubun bir konuda kanaat, tutum, gérus, ta-
virlarinin toplami” olarak tanimlanabilir. Kamu-
oyunu ydnlendirme girisimlerinin ¢ok eskilere
dayandigi bilinmekle beraber kitle iletisim arag-
lari aracilidi ile bu tur girisimlerin kolaylastigive
bu araglarla ¢ok daha genis alanlari kapsadigi
dusunulmektedir. Basin ve internet araciligiyla
bilgiye ulasmak gunden gune kolaylasirken
ulagilan bilginin insan ve toplum Gzerinde bir
kanaat olusturdugu ve bu kanaatin kamuoyu
olusumunda etkili oldugu vurgulanmaktadir.
Gorsel iletisim araglarindan biri olan fotografin
gunumizde afis, reklam panolari, yazili ve
gorsel basinda bilingli bir sekilde kullanilarak
kamuoyunun olugsumunu yénlendirdigi dustnul-
mektedir.

Fotografin 6zellikle 20. yuzyilhn ilk geyre-
ginden sonra bir iletisim araci olmaya basla-
masi ile birlikte, kitlelere ¢cabuk ve en yalin
yoldan ulasmayi hedefleyensiyasiler, fotografin
gucunden her alanda yararlanmaya baslamis-
lardir. Siyasi liderler se¢cim kampanyasi déne-
minde en iyi fotografcilarla ¢alisirlar. Bu tur fo-
tograflarda siyasi liderin en guglu yani 6n plana
cikariimaya galigilarak bir imaj olusturulur. Bu-
nunla birlikte basinda ¢ikan haber fotograflari
da bu imaj olusturma cabalarina dahil olarak,
veriimek istenen lider imajina uygun sekilde
cekilip, duzenlenip yayimlanarak kamuoyu
Uzerinde belli bir etki birakilmaya calisiimakta-
dir. Ozellikle siyasal partilerin miting fotogra-
flari gazetelerde yayimlanirken yine olusturu-
lan imaja paralel olarak en dogru anda ve en
dogru gerceveye alinarak gekilir. Bu galismada
Haziran 2011 segimlerinde yayimlanan haber
fotograflari ile olusturulmaya cgaligilan siyasal
imaj degerlendirmeye alinacaktir.

KAMUOYU

Kamuoyu eskiden “umumi efkar”, “halk ef-
kar” veya “efkari umumiye” olarak séylenen,
en genel anlayigla belirli bir konu hakkinda top-
lumun buyuk bir kesimi veya belli gruplar
tarafindan benimsenen ortak kanaat, gorus, ta-
vir ve inanglarin toplamidir. Daha dogrusu tar-

tismall bir sorun karsisinda, bu sorunla ilgili
toplumsal kesimleri olusturan kigilerde hakim
olan ortak kanaat ve egilimler kamuoyu olarak
tanimlanabilir. Bu durumda kamuoyu bir ortak
kanaat, inang ve egilimini ifade etmektedir
(Dursun, 2002:299).

Kapani’'nin bu kavrama getirdigi tanim ise
su sekildedir. “Kamuoyu; belli bir zamanda, be-
lli bir tartismali sorun kargisinda, bu sorunla
ilgilenen kisiler grubuna veya gruplarina hakim
olan kanaattir (2000:147).” Kapani'nin yaptigdi
bu tanimin, birgok tanimi olan kamuoyu kav-
raminin en genel ve 6zet tanimi oldugunu
sOyleyebiliriz.

Kamuoyu kavramini agiklarken tanimiolus-
turan iki unsur; kamu ve oy unsurunu ilk olarak
aciklamak gerekir. Tur Dil Kurumu'na gére ka-
mu “Topluluk olusturucu ortak c¢ikarlar gevre-
sinde olusan ve lyeleri bu ortak ¢ikarlar konu-
sunda karar birligine ulagsmak igin etkilesimde
bulunan toplumsal kesim”dir (http:/tdkterim.-
gov.tr/bts/). Kamu kavrami, genel olarak halkin
bir grubu anlaminda kullaniimaktayken birgok
sosyal bilimciye goére belli bir sorun karsilasmis
ve bu sorunun etrafinda toplanmis bireylerden
olusan gruptur (KAYAALTI, 2006:73). Grup
icerindeki bireylerin her birinin sorun hakkinda
cesitli gorusleri vardir. Soruna rasyonel bir
¢6zum getirmek amaciyla birbirleri ile iletisime
gecerler. Toplum yasantisi ile ilgili sorunlar ne
kadar cesitli ise kamularda buna paralel olarak
cesitlidir (Vural, 1999:58).

Kamu, kendiliginden olusan bir butiinlesme
olarak degerlendirimesi séz konusu degildir.
Bu buitinlesmenin olugmasi igin kitlenin bazi
mesajlari almasi ve sorun konusunda bilgileri
olmasi gerekmektedir. Daha sonra ayni konu-
da etkilenen diger insanlari bulabilmeleri ve bir
grup olusturmalari s6z konusudur. Bu suregte
kamunun olusumu icin kitle iletisim araclarina
gereksinim duyulur. Kitle iletisim araclari ile
¢ok daha genis bir alana hitap edilmesi sorunla
ilgili grubun genislemesine yol acar (Vural,
1999.59-60). iletisim teknolojile-rinin gelismesi
sonucunda kitle iletisim araglari ¢ok kisa sure-
lerde fiziksel olarak birbirine uzak insanlara
ulasmayi basarabilir hale gelmistir. GUnumu-
zun en 6nemli haber ve bilgi kaynagi olan kitle
iletisim araglari neyin 6énemli neyin énemsiz
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oldugunu tespit ederek olay! insanlarin giinde-
mine sokmakta ve bdylece olaylari iletme ve
yorumlama bigimleriyle insanlarin kanaatlerine
yon vermektedirler (Kapani, 2000:150).

Kamu, dayanisma iginde olma ve bir so-
runla karsilasildiginda bunu tartisma 6ézelligi-
ne sahiptir. Bu suregte kamu igerinde duslince
farkhliklarinin ortaya ¢ikmasi da gayet dogal-
dir. Kitle gevsek olarak organize olmus, uyum-
lu olarak hareket edemeyen, farkli 6zelliklere
sahip insanlardan meydana gelmis buyik bir
topluluktur. Kitle igcindeki insanlar ortaklasa ha-
reket etme, dayanisma iginde bulunma ve
sorunlar Uzerine tartisma yetenegine sahip
olmayan fiziksel olarak bir arada olduklarinda
ve bir heyecanin yasandigi kosullarda hisleri
ile davranan buyik insan toplulugudur. Kitle
kitlesel olusuyla; guruh fikirlerin bulugsmasiyla;
kamu ise, fikir tartismasi 6zellikleri ile birbirin-
den ayirt edilir (Vural, 1999:59).

Kamu sorunla ilgili olan grubun buyuklagu-
ne goére boyut kazanir. Buna bagli olarak ka-
mularin katilim orani degisir. Ayni zamanda
toplumu ilgilendiren konularda birden fazla ka-
munun ortaya ¢ikmasi da s6z konusu olabil-
mektedir. Kamuyu olusturan bireylerin fiziksel
yakinhgi cagimizda bir sart degildir. Cagimiz-
da, kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasi ve
kiresellesme ile insanlar arasi iletisim kolay-
lastigindan, fiziksel uzakliklarin kamu katiim
alanini ¢ok da etkilemedigi dustntlmektedir.
Burada kamunun ilgilendigi kavram ne kadar
genis bir kitleyi ilgilendiriyorsa olusan kamu-
oyunun boyutu da buna gére sekillenir diyebi-
liriz. Bu noktada Kapani'nin de belirttigi gibi
kitle iletisim araglarinin neyin énemli neyin
dnemsiz oldugunu tespit ederek giindeme sok-
mas| kamuoyunun olugsumunda etkili oldugunu
s@yleyebiliriz.

Kamuoyu kavraminin ikinci unsuru olan oy
kelimesinin anlami kanaattir. Truman’in deyisi-
ne goére, kanaat, en basit bigcimde, bir sorun
veya oOneri hakkindaki tavirlarin ifadesidir
(Vural,1999:60). “Oy, duygu ve izlenimlerden
daha kuvvetli, kanitlanmasi daha kolay, kuv-
vetli fakat tam olarak kanitlanabilen veya pozitif
ilgiden daha az gecerli kuvvetli kanaatlerdir.
Kesin degerlere, ilkelere, inanglara dayanan
konulara kargi gosterilecek davraniglar stan-
dartlagsmissa, belirli davranis normlari belir-
migse, bu konular hakkinda oy anlaminda
kanaatlerden s6z edilemez. Clunkl bu konular
hakkinda asagdi yukari bir oydasma olusmus-
tur. Oysa kanaat, tartismali bir konudaki
dusunceleri ifade eder” (SEZER, 1972:4- 5).

Kamu ve oy kelimelerinin birlesiminden
meydana gelen kamuoyunun dogrudan dog-
ruya baskin kanaatler olarak algilanmasi ¢ok
sayida kamuoyu taniminin ortak noktasidir.
Bununla anlatiimak istenen, kamuoyunun

bireyi kendi iradesi disinda da olsa belirli bir
davranisa yoénlendirebilecek kosullari blnye-
sinde tasidigidir (Neuman,1995:86).

Kamuoyu tim bu igerdigi kavramlarla da
siyasetin ilgi odadi haline gelmistir. Secimle
iktidara gelecek siyasal partiler goéruslerini ne
kadar insana kabul ettirebilirse oy potansiyeli o
kadar artmakta bunun iginde kamuoyu olus-
turma cabalarn igine girmektedir. Kitle iletisim
araglarinin yayginlasmasi ve etki alaninin gide-
rek guglenmesi ile bu araglar siyasetin propa-
ganda araci haline gelmistir. Kitle iletisim arag-
larinin belirli tutum ve kanaatleri degistirme
konusundaki becerisi, bu araglarin psikolojik
niteliklere sahip faktérleri de kamuoyunun belir-
li dlculerde yonlendirebilecegini géstermekte-
dir. Diger yandan kitle toplumu, kitle kalturi
gibi kavramlarin arkasinda bu araglarin bulun-
masi onlarin sosyolojik faktorleri de etkiledigini
gostermektedir. Kamuoyu olusturmak isteyen
siyasal 6rgut, grup ve kurumlanin bu araglari
kamuoyunun yoénlendiriimesi asamalarinin tu-
munde kullandiklari bilinmektedir. Siyasiler bu
ybénlendirme islevini yerine getirmeye caligir-
ken basinin gindem kurma fonksiyonundan
yaralanir. ilk olarak Kurt Lang ve Gladys E.
Lang tarafindan ortaya atilan giindem kurma
yaklasiminin daha sonraki énculeri MalcomMc-
Combs ve Donald Shaw olmustur. Bu yaklagi-
ma goére basinin hedef kitlesi, sadece toplumu
ilgilendiren sorunlarin neler oldugunu degil
bununla beraber basinin bir konuya iligkin
yaptidi vurgudan yola ¢ikarak o konunun ne
kadar 6nemli oldugunu ve konuya ne kadar
6nem vereceklerini 6grenirler. Segim kampa-
nyas! sirasinda adayin soylediklerini kamuoy-
una aktararak neye ne kadar 6nem verdiklerini
gostermeleri bir nevi kampanyanin gindemini
kurmalari buna érnek olarak gosterilebilir (Glz,
2005:51). Bu suregte yalnizca segimle alakal
olan konular degil iktidari veya muhalefeti yip-
ratacak yahut onlara fayda saglayacak tarzda
haberler de yapilmaktadir. Hangi haberin nasil
ve ne boyutta yayimlanacadi gindem kuru-
cular (esik bekgileri) tarafindan belirlenerek
kamuoyuna sunulur. Yayimlanacak haberin fo-
tografi da ayni sekilde giindemin nasil olus-
turulmasi isteniyorsa o sekilde kadraja oturtu-
larak yayimlanir.

Bu noktada gindem kurma fonksiyonu ile
kamuoyu olusturma fonksiyonu birbiri ile karig-
tirlmamasi gerekir. Cunki kamuoyu olustur-
ma, medya disgindaki dider bireysel, kurumsal
birgok unsuru igine alarak, tutum ve davranig
degisikliklerini hedefleyen daha genis ve kar-
masik bir sdreci icermektedir (Yuksel,
2001:23). Bununla beraber her iki kavramda
kamuoyunu yoénlendirme ve segmenin kendi
etkileri altina almak adina, siyasetin ilgisini
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cekmekte ve segim dénemlerinde siklikla kulla-
niimaya c¢alisiimaktadir.

Kamuoyunun yénetilmesi, yonlendiriimesi
genellikle propaganda olarak adlandirilir. Pro-
paganda iletisim araglarini kullanarak kamuoy-
unu propagandacinin istegi dogrultusunda etki-
leme, degistirme veya kontrol altinda tutmaya
yonelik bilingli bir davranigtir. Sartlari, kosullari
degistiremez fakat bu sart ve kosullar altinda
yasayan insanlarin fikirlerini degistirebilir (Oz-
soy, 2009;69). Propaganda vesiyasal iletigsim
ayni amaca hizmet eder.

Propaganda kamuoyu olusum surecinde
ozellikle kararsizlar tzerinde etkili olur. Bunun-
la birlikte kararsizlari etkilemeye calisirken
ayni goruste olanlarina arasindaki dayanis-
mayi arttirir ve bu gérusleri pekistirir (Bektas.
2002;61). Propaganda tarifi ne olursa olsun
maksadina ulasmak icin bircok vasitalarla ka-
muoyuna nufuz etmeye ¢aligir. Bu vasitalardan
biri olan fotografin kamuoyu olusturma ve
kamuoyunu etkileme guicl oldukga yuksektir.

Politikacilar, kamuoyuna halkin bir pargasi
olduklarini géstermek, onlardan biri gibi gérin-
mek icin kendilerine imaj yaratirken fotograftan
yararlandiklari agikardir. Bu tip fotograflar pro-
paganda fotografi olarak adlandiriimaktadir.
Propaganda fotografinin en temel &zellidi,
veriimek istenen mesaj dogrultusunda konuyu
idealize etmektir. Bu ise var olan gercegi
yeniden kurmak yoluyla saglanir. Propaganda
fotograflarinda gergeklik ideolojinin istedigi
sekilde bigimlendirilir (Yaykin, 2009:61).

KAMUOYU OLUSUM SURECINDE FO-
TOGRAFIN ROLU

Yaziyla karsilastirildiginda, fotografin in-
san duyarlihdini artirma etkisinin daha guglu
oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Fotografin okuyucu
Uzerinde zihinsel ve duygusal tepkiler uyandir-
digi insani davraniglar vardir. Kimi zaman
sayfalarca metinin biraktigi etkiden daha fazla
etki uyandirabilir (Gezgin, 1994:32).

Gazetecilik niteligi tasiyan ilk fotografin 74
Ekim 1843 yilinda gekilmesi ile fotografin foto
haber sertiveni baglamis kabul edilir. Herhangi
bir basin organinda yayimlanmamis olsa da bir
olay fotograflandidi igin haber niteligi tasidigin-
dan dolayi béyle kabul edilir (Gezgin.1994:12).
Herhangi bir basin yayin organinda yer alan bir
fotograf artik toplumun éniine sunulmus oldu-
gundan toplumsal bir nitelik tagiyabilir. Toplum-
sal belgesel fotograf tamamen insanliga faydali
olmayi amaglar. Sadece gdsterme kaygisi ile
hareket etmez toplumda ki sorunlar hakkinda
bir fikir olusturma, toplumu bilinglendirme ve
toplumun soruna ¢ézim uUretebilme becerisini
gelistirmek gibi amaglar tasir.

Bu anlamda toplumsal fotografin kurucusu
JacopRiss'tir diyebiliriz. JakopRiss New York’-
un 6nemli gazetelerinden biri olan Evening-

Sun’da olaylar késesini yonetmekteydi. New
York’un merkezinde olan eski evleri ve oradaki
insanlarin oldukga zor sartlarda yagadigini
gostermek adina bir dizi fotograf cekerek
oradaki insanlarin kétl yasam kosullarini
toplumun éntine koymustur. O dénem polis sefi
olan Theodore Roosevelt insanlik digi bu bari-
naklarin Baxter Street c¢evresindeki butin
mahallerin temizlenmesini emretmistir (Gezgin,
1994:16). O bolgede yasayan insanlarin ya-
sam kosullarini tum agiklidi ile gozler énine
seren Riss gazete araciligiyla yayinladig
fotograflarla insanlara yardim elinin uzanma-
sina ve o bélgenin sartlarinin iyilestiriimesinde,
fotografi itici bir gli¢ olarak kullanmigtir.

Fotograflar, toplumsal duyarlihdin artmasi-
na katkida bulunur. “Ornegin Robert Capa’nin
savasfotograflari, Vietham Savasi ile 6zdesles-
mis Eddie Adams'in fotograflari veRamazan
Ozturk’'un Halepge Katliami’'nin semboll olan
goruntuler, insanbellegine yerlesmis fotograf-
lardir. Goérsel imgeler ve dolayisiyla fotograf,
toplumsal bilincin olugsmasinda bilgi dolagimini
saglayarak ayni zamandatoplumsal bellegin
olusmasinda da énemli bir rol Ustlenmektedir.
Kuskusuz bugérintiler dunya tarihinde iz
birakmis fotografik géruntilerdir ve toplumlari-
nilerlemesinde, insan haklari kavraminin gelig-
tirimesinde, demokrasi kultirananoturtulma-
sinda ve savas karsiti dusuncelerin gelis-me-
sinde bu fotograflar, birgokbllylk kurumun,
politik kurumlarin, partilerin ve mekanizmalarin
islevinden c¢okdaha buylk bir islevi yerine
getirmistir” (Karagayir, 2010:22-23). Ayni sekil-
de 23 Ekim 2011 tarihinde meydana gelen Van
depreminde Reuters Foto Muhabiri Umit
Bektas'in gektigi Yunus Geray'in fotografi bir
anda tum dunyanin ilgisini Van depremine
¢ekmistir. 73 yasinda bir gocuk olan Yunus’un
enkazin altindan umut dolu gézlerle kurtaril-
mayi beklerken gekilen bu fotografi Van depre-
minin simgesi haline gelmis, bu andan sonra
bolgeye yardimlarin gelmesinde bir artig
olmustur. Tum bunlar fotografin gucuniin ne
kadar buyiik ve etkili oldugunun bir kanitidir.

Etkileme gucu boéylesine yuksek olan
fotografin siyasal propaganda amagli olarak
kullanilmasi elbette kaginiimazdi. Ozellikle 1.
Dunya Savasi sirasinda sik¢a kullaniimaya
baglanan propaganda amagli fotodrafa Hitler
¢ok 6nem veriyordu. Hitler igin kursude nasil
durdugu, ne soylediginden daha &énemliydi.
Genel olarak tek adam (EinFuhrer) anlayigini
destekleyen sekilde fotograflanmayi tercih
ederdi (Dora, 2003;141).

Hitlerin baslattiyi portre fotograf gelenegi
hala devam etmektedir. Ginumuzde segim
dénemlerinde olsun, segim dénemi diginda
olsun siyasal parti liderleri ve siyaset adamlari
portre fotografa blyuk ©6nem verir. Birgok
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siyaset¢i fotografcilik alaninda isim yapmis
fotograf sanatgilariyla calisir. Profesyonel tani-
tim amaciyla c¢ekilen bu portre fotograflarda
hataya yer yoktur. Saatlerce siren gekimlerde,
adayin gorsel agidan en guglu 6zelligini 6n
olana ¢ikarmaya ¢alisarak segmen géziinde en
etkili gorinecegi fotografi cekmeye ugrasirlar.
Burada adayda olmayan bir seyi varmis gibi
gostermek degil, gergekte var olan ozellikleri
6n plana c¢ikarmaya calisirlar  (Uztug,
2004:359).

12 HAZIRAN GENEL SECIMLERI ILE
ILGILI OLARAK HURRIYET VE SABAH
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12 Haziran 2011 genel segimlerinde degi-
sik metinlerle ¢esitlendirilerek kullanilan bu iki
fotografta goéruldugu Gzere ¢ekim agisindan
olduk¢a benzesmektedir. Lideri gugli gosteren
her iki resimde de kullanilan fon renklerinde,
dizen ve ruhsaligin ifadesi olan ve ayni

zamanda huzur, barig, sadelik, sadakat ve
durastlagu cagristiran mavi kullanilirken kiya-
fetlerde safliin temizligin ve masumiyetin
simgesi beyazin kullanimi géze carpmaktadir
(Yengin, 1997: 203). Bu tarz fotograflarda
ornekte oldugu gibi genel olarak liderin basi
yukariya donuktar, derin bakiglari ve kendin-
den emin durusuyla gugli oldugunu ifade
etmek istemektedir. Bu iki fotograf da 12
Haziran secimlerinde basin reklamlari ve
secim afiglerinde degisik metinlerle sikga
kullaniimistir.

Siyasi partilerin vazgegilmez unsuru olan
fotograf, duvar afiglerinden, el brosurlerine,
gazete ilanlarindan yayinlanan haber fotograf-
larina kadar her alanda bilingli bir sekilde
kullaniimaktadir. Gazetelerde kullanilan fotog-
raflar da amaca goére belli agilardan gekilerek
yayimlanir. Bdylece ayni segim alaninda ayni
gun cekilen ve farkli gazetelerde yayimlanan
fotograflarin  sunumunda birgok farkhhklar
bulunabilir. Gazete, géruslerini benimsedigi ve
destekledigi liderin mitinglerini kalabalik ve
coskulu bir sekilde yansitirken, rakiplerinin
haber fotograflarini daha dar agilardan gekerek
katilimin azligini 6n plana ¢ikarmaya calisir.

GAZETELERINDE YAYINLANAN FOTOG-
RAFLARIN DEGERLENDIRMESI

Arastirmada 712 Haziran 2011 genel seg¢im-
lerinde Hurriyet ve Sabah gazetelerinde yayin-
lanan fotograflar incelenmistir. Merkezi temsil
eden ve yayin igerikleri bakimindan benzer
olan Hurriyet ve Sabah gazetelerinde yayin-
lanan fotograflarin farkliliklari incelemeye alin-
mistir. Segim doéneminde CHP ve AKP’nin
meydan doldurma yariginda en iddiali oldugu
illerden olan, Istanbul ve Izmir'de yapilan mitin-
glerin se¢im propagandasinda nasil kullanildigi
yayinlanan fotograflarla degerlendirilmistir.

YERLi
UCAGIMIZ

GOKLERDE

| mua
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Hurriyet gazetesinin 29 Mayis 2011 tari-
hinde yayimlanan haberde CHP Izmir mitingin-
de cekilen Ustteki fotograf liderin arkasinda
duran kurmaylari ile kadraja alinarak konugsma
yaptidi bir esnada da c¢ekilmistir. Alttaki
fotografta ise goruldugu tzere se¢cim meydani
oldukga genis bir agidan c¢ekilerek kalabalik
vurgulanmaya calisiimistir. Iki fotograf birlesti-
rilerek olusturulan bu tek fotograf Uzerine
eklenen yaz ile daha anlaml bir hale gelmistir.
Ayrica gazete habere tam bir sayfa ayirmistir.

Ayni tarihte yayimlanan Sabah gazetesinin
haber fotografinda goéruldugu uzere miting
alani nispeten daha kuguk bir alani igerisine
alarak fotograflanmistir. Bu fotografta da iki
fotografin  birlesimi  kullaniimis  fakat bu
gazetede kurmaylara yer veriimemistir.
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Aman yara
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kanalizasyonlann akti yerls
benim kardeslerime layik
depil. Biz buna hoggori fle
bakamayiz

Nankorliik

P, Gokiddiali konuguyorum
tzmir Buyukgehir Belediye

} Bagkaru kend! akil hocasi

¥ Genel Bagkanu fle ne

¥onugacaksa onu konugsun

Eger lzmi Buyuksehit

Belediyesi olarak hak etti

paray almayorsa gelsin

ASBAKAN Recep
Tayyip Erdogan, lzmis
‘mitinginde, kimsenin

yagam tarnna kangmadhklanins

belirterek, “Yeme igmesine,
giyim kugamina mudahale
etmedik. Gelirken gordiim
genler serilmigler istedikleri
gibi Igtyorlar. Bizim bir
miudahalemiz yok" dedi.

Sagbakan Erdogan, Gundogdu

Meydary'nda toplanan u

Partililere gére yakl

bin kiiyl, egt Emine adogarﬂa

virlikte selamlad: ve yine -~

CHP Genel Bagkars Kemal - ;:.";“gﬁ;;‘;”g:,ﬁ“u
Kuligdarolu fle CHPN tzmis hihir belediyeye gireve
Buytiksehir Belediye Bagkan Aziz Kocaoglu'na catt. geldigimden bu yana adaletsizlik yapmadik lzmix

susuz kalds, Gordes Baraj'yla fzmir'e suyu biz getirdik
Izmirle aramiza kimse glremez G i st Paris teki EXPO Genel

Hurriyet gazetesinin 5 Haziran 20711 tari-
hinde yayimlanan haberde AKP izmir mitingi
ayni gun yapilan Adana mitinginin fotograflar
ile birlikte verilmistir. Ustteki miting alani gériin-
tisi Adana mitingine aitken alttaki fotograf
Izmir mitingine aittir. Fakat hem haber hem
fotograflar birbirinin icine gegmis bir sekilde
oldugundan ve fotograflarin Izmir mitingi haberi
uzerinde verildiginden géruntiler Izmir mitin-
ginden gibi algilanacak sekilde yayimlanmistir.
Gazetede Izmir miting alaninin fotograflar
aslinda yayimlanmamistir. Yine ayni tarihte
yayimlanan Sabah Gazetesi'nde ise AKP Izmir
mitinginin fotograf-lari hem bas sayfada hem i¢
sayfalarda yerini almistir.

lMpo6nems! uHxeHepHoU 2paghuku
u npogheccuoHanbHo20 o6pasoeaHus Ne 18 - 2013

ERDOGAN’

%

bartnct st vatan

san ondedir.
mesine glylmine

Kadraj olabildigince genis tutularak mitinge
katilmin yodun oldugu 6n plana ¢ikariimaya
calisiimigtir. Fotograf metinlerinde ise yuz
binleri meydana topladi, mitinge gelenler alana
sigmadi gibi cumlelerle de bu durum surekli
vurgulanmistir.

5 Haziran 20711 tarihli Hurriyet Gaze-
tesi’nde yayimlanan CHP Kazligesme mitingi
haberinin fotograflarinda géruldagu  Uzere
cosku yansitiimaya c¢alisiimis ve miting alani
en kalabalik oldugu bir zamanda fotograf-
lanmigtir. Deniz otoblsu ile mitinge gelenlerin

S
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oldugu fotografta da katilimin yogun oldugu
vurgulanmak istenmistir.

5 Haziran 2011 tarihli Sabah Gazetesi'nde
yayimlanan CHPKazligesme mitingini tek bir
fotografla yayinlamistir. Bu fotografta ise miting
alani tepeden géruntulenmemis dolayisiyla
alandaki kalabalik oldugundan ¢ok daha az
gibi yansimistir.

Agabeylm kumeste
: saklandm

# 367yi bulursam
9 7 rclcmndumlénmgn

6 Haziran 2011 tarihinde yayimlanan
Hurriyet Gazetesi'nde AKP Kazligegsme mitingi-
nin tepeden cekilen géruntisinde alanda yer
yer bosluklar gézlenmektedir. CHP Kazligesme
mitingi fotograflariyla karsilastiriidiginda daha
karmasik bir gérintu ortaya ¢gikmaktadir.

\zi*

Basbe akan Erdogan Kazllco;mc mitinginde
1 milyonu asan cogkulu toplul hitap etti:
“afer bizim olacak, sizinle gurur duyuyorum”

6 Haziran 2071'de yayimlanan Sabah
Gazetesi'nde AKP Kazligesme mitinginin bas
sayfadan yayimlanan bu fotografinda tamamen
miting alaninin gérintusinden olusan bir
fotografa yer verilmistir. Miting alaninda agilan

dev bir Turk bayragive cevresinde olugan
yogun kalabalikla birlik ve beraberlik vurgulan-
maya c¢alisiimistir. Olusan kalabalik ve veril-
meye calisilan mesaj, liderin alkiglayan fotog-
rafiyla bir batin haline getirilmis béylece liderin
veriimeye calisilan mesaji destekledigi vurgu-
lanmaya calisiimistir.

SONUC

Kamuoyunun kesin ve agik bir dille ifade
edilemeyecek bir kavram oldugu ve ginimuze
kadar birgok tanimi yapildigi bilinmektedir.
Kamuoyu kavraminin anlagilabilmesi icin kamu
ve oy kavramlarini anlayarak genel anlam
cikarilabilmektedir. Belli bagh ortak sorunlar
etrafinda toplanarak olusan grup tyeleri birbir-
leri ile etkilesim halindedirler. Bu etkilesimin
sonucunda, genel bir kanaat olusur ve gruptaki
bireylerin her biri kendi kanaatine yakin
kisilerle olusturdugu etkilesimin sonucunda
olusan yeni kanaati benimser. Burada kanaat-
lerin yayilmasinda ve sonugta kamuoyu olarak
tanimlanmasinda iki énemli unsur rol oynar.
Bunlardan biri, bu gruplarin érgitlenme yete-
negi digeri ise kitle iletisim araglarini kullan-
mada sahip olduklar Gstunluktar.

Kamuoyu olusturma ¢abalarn 6zelikle siya-
setin ilgisini gekmektedir. Kendi fikir ve ideo-
lojilerini halka kabul ettirerek iktidara gelme
¢abasinda olan siyasi partiler se¢im dénemle-
rinde yogun bir sekilde kamuoyu olusturma
¢abasi igine girerler. Kamuoyu olusturma ¢aba-
larinin en o6nemli ve en etkili araglarinin
basinda kitle iletisim araglar gelmektedir. Siya-
set basinin gindem olusturma gucunden yar-
arlanarak, kendi ideolojisini halka benimset-
meye c¢alisir. Bu slregte kitle iletisim araglar
kamuoyuna niifuz etmek igin bilingli bir sekilde
kullanihr.

Gelisen teknoloji ilekitle iletisim araglarinin
her bir bireye ulasabilme olanag ¢cagimizda
giderek artmaktadir. Kitle iletisimin gelismesi
ile bireyler imgesel bir bombardimana tutul-
muslardir. Fotograf icadiyla kendini toplumsal
yasamda hissettirmig, insanlarin dig dunyayi
algilamalarini degistirmistir. Sézcikler anlasila-
bilir bir hale gelmesi igcin okunmasi, deger-
lendiriimesi, sentez edilmesi gibi ¢abalar ge-
rektirirken fotograf daha ilk bakista bir alginin
olusmasina yol acar. Basinda kullanilan
fotograflar bu ilk algiya yonelik fotograflardir.
Okuyucu genel anlamda bu fotograflari derin-
lemesine incelemez. Bu sebeple basinda
kullanilan fotograflarla okuyucuda nasil bir etki
birakiimasi isteniyorsa ona goére cergeveye
alinarak yayimlanir. Hirriyet ve Sabah gazete-
leri 6érneginde oldugu gibi ayni mitingin foto-
graflarinin birbirinden farkl oldugunu ¢ok rahat
gérulebilmektedir.

Sonu¢ olarak her ne kadar basinin
6zgurlugunden, tarafsizligindan bahsedilse de

lMpo6nemsbi uHxeHepHoU 2paguku
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her basin yayin organinin agikga veya ortulu sert cizgileri olmayan tarafsiz yayin anlayigina
bir sekilde destekledigi bir siyasi partinin var yakin bir yayin organi olmalarina ragmen her
oldugu gercedi kaginilamazdir. Bizim &rne- ikisinde de bu durum sezilmektedir.

gimizde yer alan Sabah ve Hurriyet gazeteleri,
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